oznaczenie sprawy  KZGW/DPZW/EDU/1/2017

Warszawa 08.06.2017 r.
Zawiadomienie o wyborze najkorzystniejszej oferty

Na podstawie art. 92 ust. 1 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 roku Prawo zamówień publicznych (t.j. Dz. U. z 2015 r., poz. 2164 z późn. zm) Krajowy Zarząd Gospodarki Wodnej informuje, iż w wyniku oceny ofert złożonych w postępowaniu o udzielenie zamówienia publicznego w trybie przetargu nieograniczonego na realizację pracy pn. „DZIAŁANIA INFORMACYJNO-PROMOCYJNE W RAMACH PROJEKTU OPRACOWANIE II AKTUALIZACJI PROGRAMU WODNO-ŚRODOWISKOWEGO KRAJU (APWŚK) I PLANÓW GOSPODAROWANIA WODAMI (APGW) NA OBSZARACH DORZECZY WRAZ Z DOKUMENTAMI PLANISTYCZNYMI STANOWIĄCYMI PODSTAWĘ DO ICH OPRACOWANIA”  

Zamawiający postanowił uznać za najkorzystniejszą ofertę konsorcjum:

TESTA Communications Sp. z o.o. 

 Al. Księcia Józefa Poniatowskiego 1  03-901 Warszawa.
Oferta była najkorzystniejsza według kryteriów podanych w SIWZ. 

Umowa  zostanie podpisana  w terminie ustawowym po uzgodnieniu telefonicznym. 

.

Zestawienie ofert
	(Lp.
	Nazwa oferenta/bądź lidera konsorcjum
	Cena brutto 
	Termin wykonania zamówienia
	Gwarancja

	1
	EVERMEDIA Sp. z o.o., ul. Łaska 3/5 lok. 2A, 

95-200 Pabianice
	889 599,96 PLN
	31 marca 2022 r.  
	24 miesiące

	2
	2mgroup s.c., ul. Jednorożca 59/8, 

80-299 Gdańsk
	979 762,65 PLN
	31 marca 2022 r.  
	24 miesiące

	3
	TESTA Communications Sp. z o.o.

Al. Księcia Józefa Poniatowskiego 1

 03-901 Warszawa. 
	982 204,20  PLN
	31 marca 2022 r.  
	24 miesiące


Ocena ofert:
	Nazwa Oferenta
	EVERMEDIA Sp. z o.o
	2mgroup s.c
	TESTA Communications Sp. z o.o.

	kryterium  Koncepcja przeprowadzenia działań informacyjno-promocyjnych maksymalnie 60 punktów
	
	
	

	Wstępna koncepcja działania biura prasowego projektu (0-15 pkt)
	8
	8
	15

	Identyfikacja celów operacyjnych działań informacyjno-promocyjnych (0-15 pkt)
	8
	8
	15

	Analiza ryzyk projektowych i propozycja działań zaradczych (0-10 pkt)
	5
	5
	5

	Segmentacja odbiorców kampanii i interesariuszy projektu oraz dobór adekwatnych kanałów oraz narzędzi dotarcia (0-15 pkt)
	8
	8
	0

	Przykładowa informacja prasowa na temat zrównoważonego rozwoju 

w gospodarowaniu wodami (maksymalna liczba znaków: 3 600) (0-5 pkt)
	0
	0
	3

	RAZEM kryterium  Koncepcja przeprowadzenia działań informacyjno-promocyjnych       maksymalnie 60 punktów
	29
	29
	38

	Kryterium  Cena  maksymalnie 40 punktów
	40
	36,32
	36,23

	RAZEM 
	69
	65,32
	74,23


1

